Téma 07: Reklama a marketing
Jak na nas pusobi socialni sité? — Jak firmy cili na mladé a jaké pouZivaji triky?

Klicové body:

¢ Cilena reklama na mladé — Vyrobci tabakovych produktl investuji do reklam na
socialnich sitich, kde pouzivaji atraktivni vizualy, barvy a styl, ktery oslovuje mladé
lidi.

e Prichuté: Nikotinové sacky i e-cigarety se Casto prodavaji s ovocnymi, mentolovymi
nebo cukrovinkovymi pfichutémi, které mladym lidem pfipadaji neSkodné a lakave.

e Socialni sité jako nastroj propagace — Influencer marketing, skryta reklama (napf.
,neznacené” spoluprace). Nékteré firmy plati influencerdm, aby propagovali jejich
vyrobky jako moderni a stylové.

e Psychologické triky — Napf. ,vape-friendly” kultura, minimalizace zdravotnich rizik
(,méné Skodlivé nez cigarety“). Reklamy €asto naznacuiji, Ze uzivani téchto
produktl je spojeno se spoleCenskym uspéchem, svobodou nebo originalitou.

o Zakazana reklama? — Pfima reklama tabakovych produktl je zakazana, ale firmy ji
obchazeji pfes sponzoring a spoluprace.

Podrobnéji:

Tabakovy primysl po desetileti pouziva propracovany marketing, aby udrzel generace
uzivatell zavislé na svych vyrobcich. Dfive nebyly cigarety vnimany jako Skodlivé, v
reklamach na né dokonce vystupovali Iékafi. Kdyz se zacaly objevovat diikazy o
Skodlivosti koufeni, tabakovy pramysl pfiSel na trh s novinkou, ktera ho déla ,méné
rizikovym”. Tabakovy pramysl zavedl filtry a takzvané ,lehké® tabakové vyrobky. Nyni vSak
vime, Ze ani tyto vyrobky nejsou méné skodlivé. Dokonce u ,lehkych” variant dochazelo u
kufaku k hlubsimu vdechovani koure do plic a tim k t6z§im poSkozenim.

V dnesni dobé tabakovy primysl opét propaguje nové produkty, jako jsou e-cigarety,
nikotinové sacky a zahfivané tabakové vyrobky, jako méné rizikovou alternativu ke koureni,
prestoze k takovému tvrzeni v sou€asné dobé neexistuji dostatecné védecké dukazy.

Reklama a propagace dnes

Reklama je propagace vyrobku &i sluzby. Mize byt placena i neplacena a jejim
cilem je presvédcit cilovou skupinu k nakupu ¢&i akci. Reklama muze byt napfiklad
v tisku, v televizi nebo online. Ne vzdy je hned ziejmé, Ze se jedna o reklamu,
napfiklad product placement atd. Marketing je zaloZzeny na vybrani spravné cilové
skupiny a na pfilakani, udrzeni a rozSifovani poctu zakazniku, ktefi by firmé
pfinaseli zisk. Cilem marketingu je tak poznani, predvidani a ovliviiovani potfeb a prani
zakaznika.

Design nikotinovych vyrobku



Uzivani e-cigaret je u mladeze velmi oblibené také proto, ze pro dospélé je mnohdy tézké
ho odhalit. Tyto produkty nemaji charakteristicky zapach a mezi Skolnimi potfebami, fixami,
cukrovinkami nebo kosmetikou se velmi snadno vizualné ztrati. Na rozdil od normalnich
cigaret nebo alkoholu déti nevnimaji e-cigaretu jako néco problematického a zakazaného.
Neberou tak zejména jednorazové e-cigarety, které maji lakavy barevny design a sladké
pfichuté.

Propagace influencery na socialnich sitich

Firmy uzaviraji placené spoluprace na socialnich sitich s influencery a znamymi
osobnostmi, aby propagovali jejich vyrobky. Tyto pfispévky nejsou vzdy oznacCeny jako
sponzorovany obsah. Spole¢né s reklamou na dany produkt ¢asto nabizi néjakou
vyhodnou akci (napf. soutéz &i slevu). PfestozZe socialni sité deklaruji, ze zakazuji reklamu
na tabakové vyrobky, nabizeji oficialni profily produktt a prodejcu tabakovych vyrobkua a
skrytou reklamu na tyto produkty, ktera mize vypadat jako autentické doporuceni
znamych osobnosti (influencert).

Sponzorovani kulturnich udalosti (napr. festivaly)

Sponzoring mUze normalizovat nikotinové produkty a jejich uzivani ve spole¢nosti a vede
zejména mladeé lidi k tomu, Ze je vnimaji jako soucast Zivotniho stylu své generace. Z
pohledu tabakovych spolecnosti se jedna o Zadouci a atraktivni spojeni, protoZe nechtéji
byt vnimané jako zastaralé a nemoderni, ale jako pfitaZlivé a designoveé.

Pro€¢ nemizeme vérit vSem informacim, které nam tabakové firmy poskytu;ji?

Rada vyzkumu je pfimo financovana tabakovymi firmami. Jiz v minulosti se stalo,
Ze tabakové firmy predstavovaly cigarety jako zdravi neSkodlivé (napf. uvadélo se,
Ze koufeni v téhotenstvi neSkodi miminku) a dokonce je vydavaly za zdravi
prosp&sné. Casto kvili tomu spolupracovali i s lékafi, které sponzorovali. AZ
pozdéjSi dlouhodobé studie prokazaly jejich Skodlivost.

Doporuceny odkaz:

https://sancedetem.cz/o-cem-se-mluvi/sireni-falesnych-dukazu-i-cileni-na-deti-tabakovy-
prumysl-siri-dezinformace-o-e

Zdroje:

https://szu.gov.cz/wp-content/uploads/2024/04/Fakta-0-nikotinovych-vyrobcich-kampan-
SZU-2024.pdf

https://proucitele.szu.gov.cz/wp-content/uploads/2024/11/Namet-do-vyuky marketing.pdf
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